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Makale Bilgileri 0z
Makale Ge¢misi Giiniimiizde hizli tiiketim aligkanliklari nedeniyle kiiresel kaynaklar azalmaktadir. Bu
Gelis: 22.09.2023 tehditlere karsi yeni turistik deneyimler gelistirme ihtiyaci artmaktadir. Hizli yasamin
Kabul: 07.12.2023 hakim oldugu bir donemde, siirdiiriilebilir bir gelecek i¢in yavas yemek trendi de dnemli
Yaym: 31.12.2023 hale gelmektedir. Gergeklestirilen calismada yavas yemegin paylasim ekonomisindeki
onemine dikkat ¢ekebilmek adina Airbnb’de sunulan deneyimlere yonelik toplam 342
Anahtar Kelimeler: cevrimigi yorum igerik analizi teknigi ¢ercevesinde analiz edilmistir. Yavas yemege
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yorumun olmamasi dikkat ¢gekmektedir.

Cevrimigi Degerlendirme.

Analyzing Slow Food Experiences in the Sharing Economy: Airbnb Case

Article Info ABSTRACT

Article History Currently, global resources are diminishing due to fast consumption habits. The need to
Received: 22.09 2023 develop new touristic experiences against these threats is increasing. In a period dominated
Accepted: 07.12.2023 by fast living, the slow food trend is also becoming important for a sustainable future. In

Published: 31.12.2023 this study, to draw attention to the importance of slow food in the sharing economy, a total
of 342 online comments on experiences offered on Airbnb were analyzed within the

Keywords: framework of the content analysis technique. A word cloud for slow food was created and
Slow Food, the most commented values were determined. It was determined that the most frequently
Sharing Economy, used words in the created word cloud respectively, consisted of "a different and beautiful
Airbnb, experience”, "delicious food", "recommendation”, "fresh-seasonal product", "hospitable”

Online Assessment. and “good host". It is noteworthy that there were no negative comments after the

evaluations were made.

JEL Kodlar1 / JEL Codes: M30, L66, L83, L86

Atif/Citation: Is, M., Ozcan, C. C., & Bayrakgl, S. (2023). Paylasim ekonomisinde yavas yemek deneyimlerinin analizi Airbnb
ornegi. NEU GASTRO, 2(2), 86-98. https://doi.org/10.54497/Gastromedia.2023.12

“This article is licensed under a Creative Commons Attribution-NonCommercial 4.0 International License (CC BY-NC 4.0)”
BY NC



https://orcid.org/0000-0002-6272-7382
https://orcid.org/0000-0002-1951-5894
https://orcid.org/0000-0003-4012-0907
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/
https://orcid.org/0000-0002-6272-7382
https://orcid.org/0000-0002-1951-5894
https://orcid.org/0000-0003-4012-0907

Paylasim Ekonomisinde Yavas Yemek Deneyimlerinin Analizi: Airbnb Ornegi

Giris

Kiiresellesme ve teknolojik gelismeler, turizm sektoriinde hizli bir doniisiime ve degisime neden
olmaktadir (Neuhofer vd., 2014: 340; Kara, 2023: 22). Turizm sektoriinde, kiiresellesmenin etkisiyle
yasanan rekabet artis1, isletmeleri yenilik¢i yontemler gelistirmeye yoneltmektedir (Hwang vd., 2011: 876).
Kiiltiirel olarak yasanan degisimler iginde 6n plana ¢ikan hizlilik olgusu, hayatin her alaninda hissedilmeye
baslanmis; hizli ¢alisma, hizli yagsama, hizl tiikketme hayatin bir pargasi haline gelmistir (Lee vd., 2014:
207-208). Hayatin tamamina hilkmetmeye baslayan hizlilik olgusu, yiyecek-igecek sektoriinde de devasa
degisikliklere sebep olmus; hizli tiiketim aligkanliklar1 ve hizli yasam, tekdiize bir yasami 6n plana
¢ikarmustir (Lee vd., 2015: 5-6).

Kiiresellesmenin etkisiyle degisen tiiketici tercihleri, kiiresel mutfagin yayginlagsmasina ve bunun
sonucunda da yerel/yoresel mutfak kiiltiiriiniin neminin azalmasina neden olmustur (Lee vd., 2014: 207—
208). Kiiresellesme ile disarida yemek yeme orani artmis hem hizin simgesi olan hem de kiiresellesmenin
bir sonucu olan Hizli-Yemek (Fast-Food) da hayatimiza hizli bir giris yapmustir. Ancak son yillarda hemen
hemen her kesim tarafindan tercih edilen hizli-yemek gidalar hem saglik acisindan yarattig1 tehlikeler hem
de tekdiize bir yasamin getirmis oldugu sikintilar neticesinde sorgulanir olmustur.

Hizli-yemek gibi hizli ve sagliksiz tiiketimle beraber son donemlerde bilingli tiiketicilerin kaliteli
yiyecek-igeceklere olan ilgisi artig gostermis, organik ve siirdiiriilebilir tarim konular1 6n plana ¢ikmistir
(T.H.Jung vd., 2014: 435). Hizl yiyecek-igecek tiikketme aligkanliginin insanlar tizerinde yarattig1 olumsuz
etkilere tepki olarak Yavas-Yemek (Slow-Food) akimi ilgi gormeye baslamistir. Saglikli beslenme ve
saglikli yasam bilincinin artmasi, insanlarin tatil tercihlerini de degistirmistir. Biilyiik otellerde veya dogal
olmayan ortamlarda tatil yapmak yerine, daha dogal besinler tiiketerek, daha dogal ortamlarda ve sakin bir
sekilde dinlenmek isteyenlerin sayisi artmustir (Payandeh vd., 2022: 54-55). Unal ve Zavalsiz’in (2016)
aragtirmasina gore, yavas yeme hareketi, kiiresellesmenin olumsuz etkilerinin hissedildigi hayatin diger
alanlarinda da yavaslamayi saglayacak alternatif yavaslama hareketlerin ortaya ¢ikmasina onciiliik etmistir.
Bu hareketler; yerellik, siirdiiriilebilirlik ve topluluk gibi degerleri vurgulamaktadir.

Saglik ve saglikli beslenmenin 6n planda oldugu yeni donemde tiiketicilerin digarida yemek
yemekle ilgili yasadiklar tereddiitler; hizli-yemek yerine daha saglikli {iriinler tiikketme isteklerindeki artis,
yavas-yemek akimina olan ilgiyi artirmistir (T. Jung vd., 2015: 278). Yavas-yemek iizerine farkli alanlarda
calismalar olsa da (Buiatti, 2011; Fusté-Forné ve Jamal, 2020; T. Jung vd., 2015; Lowry ve Lee, 2016;
Payandeh vd., 2022), paylasim ekonomisinde yavas yemege yo6nelik deneyimler heniiz yeteri kadar 6n
plana c¢ikmamaktadir. Bu dogrultuda aragtirmanin amaci, giiniimiizde her alanda goriilen hizlanma
egilimlerine kars1 bir tepki olarak ortaya ¢ikan yavas-yemek akiminin, paylagim ekonomisi kapsaminda
sunulan deneyimler hakkindaki 6nemli degerlendirmelerini belirlemektir. Caligmada, ilk olarak yavas-
yemek terimi agiklanmis ve paylasim ekonomisinin yavas-yemek akimina etkisi irdelenmistir. Sonrasinda,
paylasim ekonomisinde sunulan yavas-yemek deneyimlerine yonelik olarak kullanicilarin yapmis olduklari
¢evrimici degerlendirmeler analiz edilmistir. Analiz asamasinda, yiyecek-igecek sektdriinde son yillarin en
gozde akimlar arasinda yer alan yavag-yemek konseptiyle deneyim sunan kisilere yonelik Airbnb sitesinde
yer alan ¢evrimic¢i degerlendirmeler belirli kategorilerde kodlanmistir. Kodlamalar sonucu yavas-yemek
konseptinde sunulan deneyimlerde 6n plana ¢ikan kriterler belirlenmistir.

Yavas-Yemek (Slow-Food)

Bir turistin destinasyon se¢iminde oldukca 6nemli yer edinmeye baslayan gastronomi turizmi
(Fusté-Forné ve Jamal, 2020: 229-230), yenilikg¢i fikirlerle farkli alternatifler sunarak turistlerin farkli
deneyimler yasamalarina imkan saglamaktadir (Lee vd., 2014: 207-208). Bu ag¢idan 6n plana ¢ikan yavas
yemek hareketi, en gdzde yenilik¢i gastronomi uygulamalart arasina girmistir (Buiatti, 2011: 92). Yavas
yemek, tiretimin ve tiiketimin siirdiirtilebilirligini 6n plana ¢ikaran (T. H. Jung vd., 2014), acele etmeden
yavas yavas tadina vararak yemek yemeyi, ayn1 zamanda hem iiretim hem de sunum asamasinda geleneksel
kiiltiiriin 6n plana ¢ikarilmasim saglayan bir akimdir. Bu akim, dogal ve yerel iiretimin devam etmesi,
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mutfak kiiltiriindeki 6zgilinliiglin siirdiiriilmesi ve yerel degerlerin kaybolmadan gelecek kusaklara
aktarilabilmesini miimkiin kilmaktadir (Lee vd., 2014: 207-208).

Yavas-yemek hareketi, ilk kez 1986’da Italya’da; Italyan gurme, Carlo Petrini tarafindan
Roma’daki Piazzadi Spagna’da McDonald’s restoraninin acgilmasina tepki olarak baslatilmistir (Fusté-
Forné ve Jamal, 2020: 228). Yavas-yemegin felsefesi; “iyi, temiz ve adil olan, iyi yemek, lezzetli ve gesitli
yemek” olarak tammlanmaktadir (Lee vd., 2015: 2). lyi, temiz ve adil ilkeleri, yoresel kaynakl
malzemelerin, geleneksel tariflerle pisirilmesini ve yiyeceklerin tadina varilarak yavas yenilmesini tesvik
etmektedir. Bilindigi iizere ydresel mutfaklarin esas 6zelliklerinden biri de civarda yetisen iiriinlerin,
yiyeceklerin hazirlanmasinda kullanilmasidir (Badem vd., 2023: 2). Bdylelikle yavag-yemek akimu,
bolgesel tarimi da desteklemektedir.

Yavas-yemek, kiiresellesmenin {iretim ve tiiketim alaninda yarattig1 tek tiplesmeye karsi, yerellik,
stirdiirtilebilirlik ve topluluk gibi degerleri vurgulayan kiiresel bir harekettir. Bu hareket, tarimda yerel ve
organik tohumlarin kullanilmasini, yerel yiyecek ve igecek tiretiminin desteklenmesini ve bdlge halkinin
ekonomik ¢ikarlarinin korunmasim amaglamaktadir (Aveikurt ve Ozgiirel, 2018). Yavas-yemek akiminin
fikir babasi olarak kabul edilen Petrini’ye gore hizli yemek, insanlar arasindaki iletisim ve sohbet ayrilan
stireyi azaltmakta, insanlarin sessizligini artirmakta ve duyusal zevkleri engelleyerek, bu sekilde ruhlarin
achgmi doyurmaktan yoksun bir aktivite haline gelmektedir (Buiatti, 2011: 94). Yavas-yemek hareketi,
kiiltiirel degerlerin zaman iginde yok olmasina kars1 bir akim olarak 6n plana ¢ikmis, keyifli ve yavas yemek
yeme, dogal ve organik iiriinler ve misafirperverligin 6n plana ¢ikarildig1 bir olgu olarak kabul edilmistir
(Mayer ve Knox, 2006).

Kiiresellesmenin insanlarin yasam bigimlerini olduk¢a degistirdigi bir ortamda yavas-yemek,
unutulmaya yiiz tutmus geleneksel {irlinleri koruyarak 6n plana ¢ikarma, yemek yemenin ve tatmanin
keyfini koruma amaciyla ortaya ¢ikmis ve destinasyonlarda gastronomik imajin olusturulmasinin da énemli
bir pargasi haline gelmistir. Yavas-yemek aslinda; Cittaslow (Yavas Sehir)’a egilimli olan (Lowry ve Lee,
2016: 3), gittikleri destinasyonlarda daha ¢ok yavas-yemek konseptinde sunulan yiyecekleri tercih eden,
yani yavaslik akimini hayatinin her alaninda uygulamaya 6zen gosteren turistlerin yasam tarzinin énemli
bir pargasini olusturmaktadir (Ahlawat vd., 2019: 751-752). Lee, Scott ve Packer (2014) yapmis olduklar1
bir arastirmada Slow-Food liyelerinin evde yaptiklari gibi seyahatleri esnasinda da giinliik hayatta yedikleri
benzer yemekleri ve pisirme yontemlerini tercih ettiklerini belirtmislerdir. Bu nedenle, yavas hareketinin
bir yansimasi olarak, son yillarda turistler sehirlerin karmasasindan ve hizli yasamindan uzaklasarak, doga
ile i¢ ice, daha dogal ve otantik yemekler yiyebilecekleri bir tatil deneyimi yasamak i¢in sakin turizm
destinasyonlarini tercih etmeye baslamustir. (Aveikurt ve Ozgiirel, 2018).

Yavas-yemek akimi, yiyecek-i¢ecek iireticilerinin daha dikkatli ve iyi gida iiretmelerine ve tiretim
slirecine daha 6zen gostermelerine neden olmustur (Labelle, 2004: 84). Bu akim, unutulmaya yiiz tutmus
yemek kiiltliriinii koruyarak; geleneksel yemek yeme aliskanliklarini siirdiirme, yemek yemenin ve
paylasimin 6nemine vurgu yapma, geleneksel tarim1 ve organik gida iiretimini koruyarak siirdiiriilebilir bir
gastronomik olguya dikkat c¢ekmektedir (Mayer ve Knox, 2006). Ayrica yavas hareketinin
yayginlagmasiyla birlikte, tiiketicilerin de bilinglenmesi sonucunda GDO (Genetigi Degistirilmis
Organizmalar) igermeyen, dogal ve mevsiminde iiriinler satan organik pazarlar canlanmaya baglamistir. Bu
durum hem yoéresel gidalarin korunmasina hem de yerel iiretimin giiglenmesine katki saglamaktadir (Atik
ve Atik, 2018). Yavas hareketi, gida ve tarim alanindaki sorunlari ele almanin yani sira, insanlarin hizlanan
hayatla birlikte degisen yemek yeme aligkanliklarindan kaynaklanan sorunlari da ele almaktadir (Cavus vd.,
2019).

Yavasg-yemek olgusu, organik yiyeceklerin taze, saglikli, yerel ve mevsimlik iiriinlerin 6n plana
cikarilldig1; sarap, peynir gibi iriinlerin ¢evre dostu iretim siirecine de dahil edilerek tiiketicilerin
deneyimledigi (Huang vd., 2023: 162); en adil ve temiz gidalarin tiretilmesi ve her bir anin tadinin daha iyi
cikarildig bir siiregten meydana gelmektedir. Giinliik aligveriste ve tiikketimde de yavas-yemek felsefesini
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benimseyen ve daha ¢ok bu tiir iiriinleri tercih eden kisiler, iyi yemekten alinan zevkin yemek yenilen
kisilerle ve ¢evre ile dogrudan baglantili oldugunu kabul etmektedir (Labelle, 2004).

2023 yihi itibariyle diinya ¢apinda Yavas-yemek hareketi 160 iilkede 100.000 iiyeye sahip bir
harekete doniismistiir (Slow Food, 2023). Yavas-yemek destekleyicileri, biyo-gesitliligin korunmast igin
calisirken, yemek egitimleri ile yemeklerin nereden geldigini, nasil iiretildigini ve kim tarafindan
iretildigini yetiskin ve gocuklara 6gretmek i¢in yilin neredeyse her giiniinde, diinyanin herhangi bir yerinde
yavas-yemek etkinlikleri diizenlenmekte ve diinya ¢apinda iyi, temiz ve adil giday1 savunmaktadir (Slow
Food, 2023).

Paylasim Ekonomisinin Yavas-Yemek Akimina Etkisi

Teknolojinin  hizli gelisimi ve internet kullaniminin yayginlagmasi, tiliketicilerin turistik
deneyimlerini arastirmak ve hatta gerceklestirmek i¢in ¢evrimici ortamlar1 kullanmalarina neden olmustur
(Hegyesné Gorgényi vd., 2017: 95-96). Teknolojik gelismelerle birlikte paylasim ekonomisi gibi internet
tabanl uygulamalar hizla yayilmis ve gliniimiiziin en popiiler iletisim yontemi olarak tercih edilmeye
baslamistir (Farajallah ve Hammond, 2019: 16). Oyle ki giiniimiiz toplumunda teknoloji, degisimin
ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir (Sili Kalem, 2022: 96).

Paylasim ekonomisi, potansiyel, mevcut ve eski tiiketicilerin deneyimleri hakkinda yaptigi
degerlendirmeleri igceren ve ¢ok sayida deneyime yonelik fikir sunan bir pazarlama sistemi haline gelmistir
(Li ve Tsai, 2022: 44). Insanlarin dogal ortamdan ¢ok ¢evrimici ortamlarda iletisime ge¢mesiyle beraber,
paylasim ekonomisi platformlar1 da insanlarin turistik deneyimlerde siklikla tercih ettigi ve bilgi
aligverisinde bulundugu alanlar haline gelmistir (Lopez ve Sicilia, 2014: 29). Paylasim ekonomisi, turistik
deneyim satin almak isteyen tiiketicilere, mal ve hizmetlerle ilgili bilgileri sadece sunmakla kalmayip genis
bir cografik alana dagilmig kisilerin deneyimlere yonelik tecriibelerini de incelemelerine olanak
saglamaktadir (Hamari vd., 2016: 247). Bu agidan paylasim ekonomisi, sunmus oldugu deneyimlerin hem
maliyetinin diisiik olmasi hem de satin alma davraniglar1 iizerindeki etkisinden dolay1r son yillarda
miisterilerin ve isletmelerin oncelikli iletisim kanallarindan biri haline gelmistir (Frenken ve Schor, 2017:
4).

Paylasim ekonomisi, tiiketicilerin iletisim seklini degistiren, dogrudan dogruya insanlar1 birbirleri
ile bulusturan ve genis ¢apta deneyimleri karsilastirma imkani sunan bir platformdur (Fang vd., 2016: 264).
Son yillarda bilgi teknolojilerinde yasanan gelismelerle birlikte paylasim ekonomisinin yayginlagmasi,
pazarlama uygulamalarin1 6nemli dl¢lide degistirmis, tim diinyada hizla genisleyen bu pazarlama kanali,
turistik isletmelerinde miisterilere ulagmasi ve etkilesim kurmasi i¢in yeni imkanlar saglamistir (Wirtz vd.,
2019: 459).

Kiiresel “pazaryeri” haline doniisen paylasim ekonomisi (Michelini vd., 2018: 207) ile turistler tatil
ve lezzet deneyimlerini, daha dnceden yapilan elestirileri, olumlu veya olumsuz yorumlar inceleyerek
turizm destinasyonlarini ve bu destinasyonlardaki yiyecek-igecek deneyimlerini tercih eder hale gelmistir
(Yivd., 2020: 10). Bununla birlikte paylagim platformlarinda hizmet sunan kisiler de turistlerin neleri daha
cok tercih ettiklerini analiz edebilme, nelerden daha c¢ok etkilendiklerini, hangi firiinleri daha ¢ok
degerlendirdiklerini inceleyebilmektedir.

Teknoloji destekli aglarin hizli gelisimi ve mobil cihazlarin yayginlagmasi, turizm deneyimini
biiyiik 6l¢iide degistirmistir (Harrington ve Ottenbacher, 2010: 15). Paylasim ekonomisi platformlari,
turizm isletmelerinin web siteleri ve sosyal medya hesaplari, turistlerin seyahatlerini planlamadan 6nce
siklikla kullandiklar1 mecralar haline doniigsmiistiir (Guttentag vd., 2018: 349). Paylasim ekonomisi tabanli
platformlar arasinda en popiiler olam1 Airbnb’dir (Johnson ve Neuhofer, 2017: 2362; Zhu ve Cheng, 2021.:
2). En biiyiik paylasim sitesi olarak nitelendirilen Airbnb (Guttentag vd., 2018: 350), diinyanin dort bir
yanindaki turistlere hem konaklama hem de farkli deneyim edinme olanagi sunmaktadir (Zhu ve Cheng,
2021: 2). Turistler, turizm destinasyonlarini se¢gme asamasinda, seyahat rotalarimi belirlerken 6ncelikle
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Airbnb’de arastirmalar yapmakta ve gidecekleri destinasyonlarda nerede konaklayabileceklerini, neler
yiyebileceklerini, nerelerden aligveris yapabileceklerini 6grenebilmektedirler.

Turistler, tatilleri siiresince edindikleri deneyimleri Airbnb web sitesinde ve sosyal medya
hesaplarinda paylasip iyi, kotii gibi yorumlarda bulunabilmekte ve boylece diger turistlerin satin alma
davranislarini etkileyebilmektedir (Li ve Tsai, 2022: 45). Airbnb, sunulan farkli deneyimlerin iicretsiz bir
sekilde pazarlanabilmesini, daha once gerceklestirilen deneyimlere yonelik hem s6zlii hem de gorsel
paylasimlarla turistlerin dikkatini ¢ekebilme ve insanlarda satin alma egilimi yaratma avantaji
saglamaktadir.

Paylasim ekonomisi hem kiiltiirel hem de teknolojik boyutlari olan (Harrington ve Ottenbacher,
2010: 15), insanlarin birbirleri ile iletisim kurmalarina olanak saglayan smirsiz bir alandir. Paylagim
ekonomisi turistik tiiketicilere; farkli deneyimler arasinda tercih yapma olanagi, fikirlerini 6zgiirce
paylasma ve deneyimler hakkinda bilgi alisverisinde bulunmadan ¢ok daha fazlasini sunmaktadir (Sung,
2021: 123-124). Bu sebeple, insanlarin dogal ortamlarda bir araya gelmelerini sagladigi i¢in hizli bir
sekilde yaygimlasmistir (Kim ve Fesenmaier, 2017: 29).

Hizla yayginlagan paylasim platformlarinda da insanlar artik farkli deneyimler edinmek
istemektedir. Airbnb yavas-yemek akiminin hi¢ kuskusuz en giizel 6rneklerinin sunulabilecegi, insanlari
daha dogal ortamlarda, daha saglikli yiyeceklerle bulusturmak igin en ideal platformdur. iginde
bulundugumuz ¢agda turistler artik seyahatleri baglamadan paylagimlara baslayip (Kaplan ve Haenlein,
2010: 60); seyahatleri esnasinda ve sonrasinda deneyimledikleri her an1 gevrimig¢i degerlendirmektedir.
Paylasim ekonomisinde bir deneyim satin almayi diisiinen tiiketiciler 6ncelikli olarak elektronik ortamdaki
degerlendirmelere bagvurmaktadir (Goyette vd., 2010: 10). Bu nedenle, yavas-yemek akiminin en giizel
orneklerinin sunulabilecegi ve hatta yavag-yemek akimi hakkinda bilingli bir toplumun olusturulabilecegi
en giizel alanlardan biri paylasim ekonomisidir. Ciinkii paylasim ekonomisi tabanli hizmet sunan
platformlarda yer alan ¢evrimic¢i degerlendirmeler 6zellikle miisterilerin turistik deneyim tercihlerinde son
derece etkili olabilmektedir.

YONTEM

Aragtirma, paylagim ekonomisinde yavas-yemek akimina yonelik sunulan deneyimlerde, ¢cevrimigi
degerlendirmeler ile 6n plana ¢ikan boyutlar1 belirlemeyi ve kesfetmeyi amaglamaktadir. Arastirmada
paylasim ekonomisinde yavas-yemege yonelik ¢evrimici degerlendirmeleri inceleyebilmek adina kiiresel
capta hizmet sunan ve en fazla kullanici sayisina sahip olan Airbnb paylagim platformu tercih edilmistir
(Cenni ve Vasquez, 2020: 100; Santos vd., 2020). Airbnb’de daha 6nce s6z konusu deneyimleri satin alarak
cevrimici degerlendirme yapan kullanict yorumlari incelenmistir. Bu dogrultuda ¢aligmanin arastirma
sorusu; “Airbnb paylasim platformunda yavas-yemek akimina yonelik degerlendirmeler (yorumlar)
nasildir?” seklinde olusturulmustur.

Paylasim ekonomisinin en genis ¢apli ve en giizel 6rnegini sunan Airbnb sadece konaklama
deneyimi sunmanin diginda gastronomik agidan sunulan deneyimler ile de 6n plana ¢ikmaktadir (Johnson
ve Neuhofer, 2017: 2369). Gastronomik a¢idan sunmus oldugu farkli deneyimler ile Airbnb geleneksel
restoranlarin digsinda daha makul fiyatlarla kullanicilara sira disi deneyimler yasama imkani sunmaktadir
(Ert vd., 2016: 68). Herhangi bir destinasyona seyahat etmeyi planlayan turistler, seyahati esnasinda
deneyimlemek istedigi en ideal hizmeti ise satin almadan dnce ¢evrimici degerlendirmeleri okuyarak daha
once hizmeti satin alan kisilerin {iriin ya da hizmetlere yonelik yapmis olduklari yorumlari incelemektedir
(Wu ve Liang, 2009: 589). Bu nedenle paylasim ekonomisinde yavag-yemek deneyimine yonelik yapilan
¢evrimi¢i degerlendirmelerde 6n plana ¢ikan unsurlarin belirlenmesi amaglanmistir. Airbnb; kullanici
say1st ve sunmus oldugu deneyimler goz oniine alindiginda yavas-yemek deneyimlerini inceleyebilmek i¢in
en uygun platform oldugu tespit edilmis ve arastirmanin uygulama alani olarak belirlenmistir.

Paylasim ekonomisinin hizli bir sekilde diinya genelinde yaygilasmasi ve kullanici sayisinin her
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gecen glin artis1 gdz Oniine alindiginda paylasim platformlarinda yapilan gevrimici degerlendirmelerin
Onemi artmaktadir. Aragtirmada ¢ergevesinde en iyi ve kesin sonuglara ulasabilmek adina nitel aragtirma
yaklagimi tercih edilmistir. Nitel aragtirma yontemleri igerisinde icerik analizinin en iyi sonuglara ulasmay1
sagladigi dislintildiigiinden arastirma, icerik analizi g¢ercevesinde yiriitilmiistiir. Bu ¢ercevede
gergeklestirilen ¢aligmada kodlama semasi olusturularak giivenilirligin saglanmasi i¢in kodlama islemi
yazarlar tarafindan ayr ayr iki kez yapilmastir.

Airbnb paylasim platformunda kullanicilarin konaklama i¢in uygun yer arayisinin yani sira
kullanicilar tarafindan belirli tarih araliklarinda farkli deneyimler de sunulmaktadir. Farkli tarih
araliklarinda sunulan bu deneyimlere kullanicilar “konaklama yeri” sekmesinden “gevrimici deneyimler”
ve “deneyimler” sekmelerini segerek ulasabilmektedir. Airbnb paylasgim platformunda hemen hemen her
iilkede birbirinden farkli deneyimler kullanicilara sunulmaktadir. Bu sunulan farkli deneyimler iginde yavas
yemek akimina yonelik deneyimler de yer almaktadir. Arastirma kapsaminda incelenen c¢evrimigi
degerlendirmelerin tamamina arama butonuna “slow-food” kelimesi yazilarak ulasilmistir. Yapilan
incelemede diinya genelinde sadece 6 ayri ev sahibi tarafindan yavas yemek konsepti ile deneyim
sunuldugu saptanmigtir. Airbnb paylasim platformunda diinya genelinde sunulan deneyimlere yonelik
ulagilan 342 c¢evrimici degerlendirmenin tamami arastirma kapsamina dahil edilmistir. Arastirma verileri
02.08.2023-26.08.2023 tarih araliginda Airbnb platformunda sunulan deneyimlere iliskin ¢evrimigi
degerlendirmelerden toplanmistir. Cevrimici degerlendirmelerin tamami siirlama olmaksizin analiz
edilmis, en sik tekrar edilen kelimeler ayri ayri kodlanarak frekans dagilimlari yapilmigtir. Analize tabi
tutulan cevrimigi degerlendirmelerin tamamimimn Ingilizce oldugu belirlenmistir. S6z konusu
degerlendirmeler yazarlar tarafindan Tiirk¢eye cevrilerek analiz edilmistir. Olusturulan kelime bulutlarinin
analizinde MAXQDA 2022 nitel veri analiz programi kullanilmastir.

BULGULAR

Aragtirma siirecinde Airbnb paylasim platformunda yavas yemege yonelik yer alan olumlu ve
olumsuz ¢evrimi¢i degerlendirmelerin kapsama dahil edilmesi planlanmis olmasina ragmen herhangi bir
olumsuz yoruma rastlanmamistir. Bu nedenle arastirma cergevesi olumlu ¢evrimi¢i degerlendirmeler
iizerinden olusturulmustur. Airbnb paylasim platformunda yapilan incelemede diinya genelinde yavas
yemek konsepti ile deneyim olusturup kullanicilara sunan 6 ayri ev sahibine ulagilmis ve bu ev sahiplerinin
kullanicilar tarafindan almis olduklar1 tiim ¢evrim i¢i, degerlendirmeler incelenmistir. Bu deneyimlerin
sadece bir tanesinin hi¢ yorum almadigi saptanmig, ulasilan diger tiim deneyimlere ait ¢evrim igi
degerlendirmeler arastirma kapsamina dahil edilmistir. Airbnb paylasim platformunda yer alan 6 ayn
deneyime ait toplam 342 c¢evrimigi degerlendirmenin tamami aragtirmanin kapsamini olusturmaktadir.
Aragtirma kapsamia dahil edilen tiim ¢evrimigi degerlendirmelerde énem verilen Glgiitler arastirmanin
amac1 dogrultusunda kodlama sistemi ile belirlenmeye ¢alisilmistir.

Airbnb paylasim ekonomisi platformunda “slow-food” kelimesi kullanilarak ulagilan yavas yemek
deneyimlerine ait ¢evrimigi degerlendirmeler, MAXQDA 2022 programinda kodlanmis ve analizler bu
dogrultuda gergeklestirilmistir. Kodlama siteminde kullanilan ifadeler ise Sokmen’in (2006) konuklarin ilk
izlenimleri simiflandirmasi temel aliarak (Aveikurt ve Ozgiirel, 2018)’in ¢alismalarinda kullanmis oldugu
degerlendirme tablosu ile birlestirilerek, kategoriler yavas yemek kapsaminda paylasim ekonomisine
uyumlu bir sekilde gelistirilmistir. Paylasim ekonomisinde gerceklestirilen c¢alismada igerik analizi
kapsaminda incelenen yorumlar “Saglikl1 Yemek”, “Lezzetli Yemek”, “Organik Uriin”, “Ozgiin ve Yoresel
Yemek”, “Meniiniin Cesitliligi”, “Taze-Mevsimsel Uriin”, “Yéresel Sunum”, “Manzara ve Konum”, Sakin
Mekan”, “Farkli ve Giizel Bir Deneyim”, “Misafirperver, Iyi Ev Sahibi”, “Iyi Atmosfer”, “Tekrar Ziyaret”
ve “Tavsiye” kategorisinde ayr1 ayr1 degerlendirilmistir.

Yavag-yemek konseptinde kullanicilara sunulan deneyimlerin sira digi ve gilizel bir deneyim
sunmasi, yemeklerin lezzeti, saglikli tirlinlerin sunulup sunulmamasi, yoresel ve 6zgiin yemek sunumu, taze
ve mevsimlik iirlin kullanimi kategorilerinde degerlendirilmistir. Ayn1 zamanda hizmet agisindan ev
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sahibinin misafirperverligi, fiziki yap1 acisindan mekanin giizel ve farkli bir ambiyansa sahip olup olamama
durumu, mekanin manzara durumu ve konum agisindan mekéanin ulasilabilir olup olmamasina gore ayri
ayr1 degerlendirilmistir. S6z konusu yorumlar tekrar ziyaret ve tavsiye durumu a¢isindan ayri ayri
incelenerek kodlanmis ve elde edilen ¢evrimici degerlendirmeler siniflandirilmistir.

Paylasim ekonomisinde yavag-yemek konsepti ile ilgili sunulan hizmetlere yonelik ilgili her bir
temaya ait kod sayis1 Tablo 1'de gosterilmektedir.

Tablo 1. Airbnb’de Yavas Yemeklere Yonelik Cevrimici Degerlendirmeler

Kod Yorum Sayisi Yiizdelik Oran (%)
Farkli ve Giizel Bir Deneyim 473 44,66
Lezzetli Yemek 197 18,60
Saglikli Yemek 10 0,94
Organik Uriin 30 2,83
Ozgiin ve Yoresel Yemek 27 2,55
Taze-Mevsimsel Uriin Kullanimi 61 5,76
Yoresel Sunum 18 1,70
Meniiniin Cesitliligi 17 1,61
Manzara ve Konum 36 3,40
Sakin Mekan 6 0,57
Iyi Atmosfer 3 0,28
Misafirperver, Iyi Ev Sahibi 40 3,78
Tekrar Ziyaret 23 2,17
Tavsiye 118 11,14
Toplam 1059 100

Tablo 1 incelendiginde, en fazla ¢evrim i¢i degerlendirmenin yapildig1 kodun " farkli ve giizel bir
deneyim” (n=473) oldugu tespit edilmistir. Airbnb platformunda yavas yemek konseptinde sunulan
deneyimlere katilan kisilerin bu deneyimden memnun olduklar1 ve biiyiik kisminin bu deneyimi sira dig1

“«“

buldugu belirlenmistir. Cevrimici degerlendirmelerden bazilari; “....gercekten degerli bir zaman gegirdik,

EII T »

¢ok giizel bir deneyim...”, “...Harika bir deneyimdi, ¢cok benzersizdi”, “...yemeklerin lezzeti ile essiz ve
olaganiistii giizel bir deneyim..”, “...unutulmaz bir deneyimdi ve ciftlikten gelen yemekler de oldukca
lezzetliydi. Cok giizel bir deneyim oldu...” seklindedir. Yiyecek-i¢eceklere yonelik memnuniyet diizeyini
belirlemek i¢in olusturulan kodlarda hemen hemen her yorumda “lezzetli yemek” kodunun (n=197) siklikla

kullanildig1 belirlenmistir.

Yavas yemek konseptinde sunulan hizmetlerde lezzetli yemek sunulduguna dair olusturulan ve
siklikla kullanilan koda 6rnek olarak “...0gle yemegi inanilmaz derecede taze ve lezzetliydi. Tiim yiyecekler
ciftlikten temin edildi...”, “...son derece lezzetli ve benzersiz yemekler vardi...” gibi bircok yorum
bulunmaktadir. Yapilan incelemelerde lezzetli yemek kodunu yine ¢ok sik tekrarlanan “taze-mevsimsel
iiriin kullanim1” (n=61) teriminin takip ettigi ve yemeklerin taze ve mevsimine uygun bir sekilde sunuldugu
gbzlemlenmistir. Yemeklerin tazeligine yonelik olarak kullanicilar “...yemekler taze, organik ve kesinlikle
lezzetliydi ve gecirilen zaman ¢ok giizeldi...”, “.taze, lezzetli, hepsi evde yetistirilmis...”, *“...yemek
harikaydi, saglikli ve ¢ok tazeydi. Ayrica iiriinlerin hepsi mevsimlikti ve c¢iftlikten taze toplaniyordu...”,
“....bugiine kadar yediklerimizin en iyilerinden biriydi ve son derece taze ve mevsimlik iiriinlerdi...”
yorumlarinda bulunmustur. Yavas yemek konseptinde sunulan hizmetlere yonelik yine en ¢ok yorumun
“organik {irtin” (n=30) kategorinde oldugu gozlemlenmistir. Yavas yemegin bir simgesi olan ve kullanicilar
tarafindan da Gzellikle tizerinde durulan bu koda ornek vermek gerekirse “...ciftligin taze ve organik
malzemelerinden yapilan yiyecekleri miikemmel bir sekilde hazirlanmugti...”, “...taze meyve ve organik
yiyecekler denemek tam bir zevkti...” seklinde yorumlar bulunmaktadir.

Yemeklerin 6zgiin ve yoresel olusuna yonelik olusturulan “6zgiin ve yoresel yemek” (n=27)
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kategorisinde siklikla bu konunun dile getirildigi, yemeklerin 6zellikle biiyiik cogunlugunun yéresel oldugu
belirtilmigtir. Yemeklerin saglikli bulunma durumunu incelemek adina olusturulan “saglikli yemek” (n=10)
kodu da bir¢ok yorumda 6zellikle iizerinde durulan bir koddur. Bu konu hakkinda yapilan yorumlardan
bazilari; “...6¢leden sonra yedigimiz yemek gercekten harikaydi, saglikli ve ¢ok tazeydi...” , “...yemekler
olduk¢a saglikli ve essiz bir lezzete sahipti...” seklindedir. Yemeklerin 6zgiin ve yoresel sunumuna yonelik
olusturulan “yéresel sunum” (n=18) kategorisinde siklikla bu konunun dile getirildigi, yemeklerin iyi bir

sekilde pisirildikten sonra yoresel sunumuna dikkat edildigi belirtilmistir. “...yemekler simdiye kadar

yediklerimizin en iyilerinden biriydi ve her biri son derece tazeydi. Sunumun yoresel olmasi harikayd....”,
“...0zenle pisirilen yemekler yoresel tabaklarda sunuldu ve bu gercgekten egsiz bir deneyimdi...” seklinde
yapilan yorumlar sunumlara 6nem verildigini gostermektedir. Sunulan yemeklerin farkliligini tespit etmek
icin olustursan “meniiniin ¢esitliligi” (n=17) kodunun da siklikla tekrarlandigi ve birden fazla {iriiniin

sunuldugu tespit edilmistir.

Airbnb’de sunulan deneyimler fiziki yap1 agisindan incelendiginde “manzara ve konum” (n=36)
konusunun siklikla dile getirildigi belirlenmistir. Manzara konusunda “...sehir disinda giizel bir manzara
artyorsamiz bu harika bir deneyim..”, “...¢iftlik ziyaretinin sonunda, bolgenin giizel panoramik
manzarasini izleyebilecegimiz noktaya traktor yolculugu yaptik. Ve egsiz manzaranin keyfini ¢ikardik...”,
“...muhtesem manzaralarini gormek icin ¢iftligin en yiiksek noktasinda ata binmek harikaydi. Ve
karsilastigimiz egsiz manzara bizi biiyiiledi... ” sekilde degerlendirmeler yapilmistir. Fiziki yap1 agisindan
mekanin sakinligine yonelik olusturulan “sakin mekan” (n=6) ve “iyi atmosfer” (n=3) temalarinin da
siklikla dile getirildigi saptanmustir.

Ev sahiplerine yonelik yorumlar incelendiginde ¢ogunlukla yorumlarda ev sahiplerinin
misafirperver ve iyi ev sahipligi yaptig1 (n=115) belirlenmistir. Yapilan yorumlardan bazilar1 su sekildedir;
“....ttim ekip sicak ve misafirperverdi ve bizimle bir¢ok 6ykii ve bilgi paylasti. X ve Y ger¢ekten olaganiistii
rehberlerdi - sabirli, bilgilendirici, eglenceliydiler...”, “...herkes olduk¢a sicakti, misafirperverdi. Yavas
yemek yeme konusundaki sunduklar: deneyim ile bizi biiyiilediler...”, “...bu ger¢ekten 6zel bir deneyimdi
ve son derece sicak misafirperverligiyle bize ev sahipligi yapan c¢iftlik ve restorandaki herkese ¢ok tesekkiir

ederim!.”.

“Tekrar Ziyaret ve Tavsiye” konu basligi altinda yapilan en ¢ok degerlendirmenin “tavsiye”
(n=118) tizerine oldugu belirlenmistir. Tekrar ayn1 hizmeti satin almak isteyen (n=23) bir¢ok kullanicinin
oldugu saptanmuistir. Airbnb paylagim platformundan yavas yemek hizmeti satin alan ve tekrar ayn1 hizmeti

Iy

satin almay1 diislinen kisilere yonelik ulasilmistir. “...en kisa siirede bunu tekrarlamak istiyoruz. Sira dist
deneyime ilgi duyan ve farkl bir giin gecirmek isteyen herkese bu deneyimi siddetle tavsiye ederim...”,
“...glizel bir 6gleden sonraydi ve bu deneyimi ne kadar tavsiye etsem az. Ozellikle yavas yemege ilgi duyan
herkesin mutlaka katilmasi gereken bir deneyim...”, “...siradan turlardan biraz farkly bir deneyim
istiyorsaniz bu turu gercekten tavsiye ederim! Kesinlikle harika bir deneyimdi ve unutulmaz bir giindii,
tekrar gelecegim...” seklinde birgok degerlendirme yer almaktadir. Yorumlardan goriildiigii lizere yavas
yemek deneyimine katilan kisilerin sunulan hizmeti ve lezzetleri begendikleri, en kisa siirede kesinlikle bu
deneyimi tekrar yasamak istedikleri gdzlemlenmistir. Incelenen ¢evrimi¢i degerlendirmelerde

kullanicilarin pek ¢ogu, ev sahiplerine ve yasanilan deneyime ovgiilerde bulundugu goézlemlenmektedir.

Paylasim ekonomisinde son donemlerde 6n plana ¢ikan g¢evrimici degerlendirmelerin Gnemi
dikkate alindiginda ev sahiplerinin sundugu sira dig1 deneyimler ile ilgili ve farkli sunumlarin 6nemi daha
da 6n plana ¢ikmaktadir. Asagidaki Sekil 1°’de yavas yemek konseptinde sunulan deneyimlere yonelik
¢evrimici degerlendirmelerde 6n plana ¢ikan sozciiklere ait kelime bulutu yer almaktadir.



Paylasim Ekonomisinde Yavas Yemek Deneyimlerinin Analizi: Airbnb Ornegi

= s 5B -
3 EE S 5
Mart 2 = = = g ?’.w E
tesekkiirler Kisa =S Gercekien =EE o e
g Ve ancak S Wermoss seker o §= -
sonra S= Zvaretygmegi = = vewnir ' = £
[r— E—1
- = as - s =
=g — == rl a =
i ==
E = - l‘—nﬁ aﬁ
E . 2 m.m“ g yverel restorana Gneririm
& Adustos

sekilde vemekier

2

e

=
siddetle gjq

Sekil 1. Airbnb Paylasim Platformu Yavas Yemek Kelime Bulutu

Aragtirma sonuglarina gore olusturulan kelime bulutunda yazi puntosu en yiiksek olan kelimelerin
yorumlarda siklikla telaffuz edildigi ve ¢ogunlukla “harika”, “deneyim”, “tavsiye”, “giizel”, “yemek”
kelimelerinin kullanildig1 gézlemlenmistir. Kelime bulutu incelendiginde yemeklerin genellikle aksam ve
ciftlikte tercih edildigi, deneyim kelimesinin siklikla kullanildigi, yemeklere yonelik lezzetli, harika, giizel
gibi 6vgii dolu sozciiklerin siklikla gectigi ve ev sahiplerine siirekli olarak 6vgii dolu ciimlelerin yazildig:
saptanmustir. Kelime bulutundan da gorildigi tizere, “lezzetli”, “harika”, “deneyim” gibi kelimeler
¢ogunlukla yorumlarda yer almistir. Arastirmada kullanicilarin s6z konusu degerlendirmelerde sadece

olumlu yorum yaptiklar1 ve deneyimlerden olumlu etkilendikleri saptanmustir.
SONUC VE TARTISMA

Son yillarda kendini iyice hissettiren kiiresellesme olgusu ile sektorde rekabet avantaji
saglayabilmek adina hem isletmeler hem de kisiler arasinda {iriin ve hizmet farklilagtirma yaris1 baglamistir.
Bu yaris iginde turistler de unutulmaz farkli deneyim arayigina girmislerdir. Yavas yemek akimi hig
kuskusuz bu unutulmaz deneyimi yaratmada 6n plana ¢ikmaktadir. Paylasim ekonomisinde 6n plana ¢ikan
degerlerin belirlenmesi ve yavas-yemek akimina yonelik deneyimlerin incelenmesi igin arastirma
gergeklestirilmistir.

Yapilan detayli literatiir incelemesinde paylasim ekonomisinde yavag-yemek akimina yonelik
deneyimlerin daha 6nce incelenmedigi gdzlemlenmistir. Sosyal medyada yavas yemek akimini inceleyen
caligmalar (Frost ve Laing, 2013; Hendrikx vd., 2017; Theses ve Bender, 2012) bulunmasina ragmen heniiz
paylasim ekonomisi tabanli sunulan bu deneyimler aragtirmalara konu olmamis ve yavas yemek akimi
yeterince bu alanda pazarlanamamustir. Oysa (Sparks vd., 2003) yoresel ve saglikli yiyecek-igeceklerin
turistik iirlin pazarlanmasindaki nemine ¢aligmalarinda dikkat ¢ekmistir. Benzer sekilde (Sims, 2009)
yoresel ve saglikli iirlin sunan yavas yemek akiminin siirdiiriilebilir turizm arastirmalarinda 6n plana
¢iktigini ve cevresel, kiiltiirel ve ekonomik siirdiiriilebilirligin énemli bir unsuru oldugunu belirtmistir.
Airbnb gibi paylasim ekonomisi platformlar1 son yillarin en ¢ok kullanilan uygulamalar arasina girmeye
baglamigtir. Tiiketimin hizla arttig1 bir ortamda siirdiiriilebilirligi 6n plana ¢ikaran paylasim ekonomisi
tabanl platformlar, hi¢ kuskusuz yavas yemegin pazarlanip yayginlagabilecegi en iyi imkanlar
sunmaktadir.

Paylasim ekonomisinde deneyimlerin siradanlik disinda sunulmasi, farkli deneyimler yaratilmasi,
deneyimlerin ev sahiplerinin evlerinde ya da farkli mekanlarda sunuluyor olmasi, s6z konusu deneyimlerin
yerli halk tarafindan sunulmasi paylasim ekonomisini diger platformlardan ayirmaktadir. Bu nedenle,
yavag-yemek akiminin en kolay sekilde pazarlanabilecegi ortam hi¢ kuskusuz paylasim ekonomisidir.
Ciinkii paylagim ekonomisi, sira dis1 turizm etkinliklerini ger¢eklestirmede en iyi yolu sunmaktadir. Bu
kapsamda arastirmada incelenmesi uygun bulunan 342 degerlendirmede en ¢ok kullanilan kodlarin sirast
ile “farkli ve giizel bir deneyim” (n=473), “lezzetli yemek” (n=197), “tavsiye” (n=118), “taze- mevsimsel
tiriin” (n=61), ‘“misafirperver, iyi ev sahibi” (n=40) olustugu tespit edilmistir. Yapilan incelemeler
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neticesinde, paylagimlarin tamaminin kullanicilar tarafindan olumlu algillandig:1 siklikla &vgii dolu
sozciiklerin tekrarlandigi ve yorumlarda kullanilan kelime sayisinin oldukga fazla oldugu gézlemlenmistir.
Yine arastirma sonucunda yoresel ve saglikli ve taze yiyeceklerin 6zellikle ¢ok fazla yorumlarda dile
getirildigi ve bu konunun turistlerin deneyimlerinde 6nemli oldugu gézlemlenmistir. Benzer sekilde (Lowry
ve Lee, 2016) yoresel ve dogal yiyeceklerin turist deneyimlerinin artirilmasinda énemli bir araci oldugunu
dile getirmistir. (Zhang vd., 2019) yoresel yiyeceklerin siirdiiriilebilir turizm iizerindeki etkisini
inceledikleri ¢alisma da yiyecek ve iceceklerin 6zglinligiiniin deneyimler iirerinde 6nemli bir etkisi
bulunmadig1 sonucuna ulagmiglardir. Bu arastirmanin aksine ¢alismada “6zgiin ve yoresel yemek” kodu
(n=27) yavas yemek konseptinde on plana ¢ikan bir unsur olmustur.

Aragtirma sonuglar1 ile benzer sekilde T. Jung vd., (2015), yavas-yemek festivallerinde
ziyaretcilerin genel deneyimi, memnuniyet diizeyi ve tekrar ziyaret niyetleri iizerindeki etkisini
inceledikleri calismada yeniden ziyaret etme niyetine yalmizca yemeklerin kalitesinin etkili oldugu
sonucuna ulagmislardir. Paylagim ekonomisinde yapilan yorumlarin hepsinin olumlu yonde olmasi edinilen
deneyimde ev sahipleri ile turistlerin yakin diyalog kurmalarinin etkili oldugu ve deneyim esnasinda sosyal
iletisimin yiiksek kurulmasimin etkisi oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ayrica Airbnb’de sunulan
deneyimin bu etkinlige katilan kisiler i¢in farkli sira dis1 edinimler sagladigi ve ilk kez katilim saglanan ve
yasanilan deneyimin onlara inanilmaz geldigine dair yorumlar da yapilmustir.

Paylagim ekonomisinin hizli bir sekilde diinya genelinde yayginlagsmasi ve kullanict sayisinin her
gecen giin artig1 goz Oniine alindiginda, yavas-yemegin en hizli genisleyebilecegi platformlardan birinin
Airbnb oldugu diigiiniilmektedir. Yavas-yemek, paylagim ekonomisi ve yavas yasam gibi alanlarda olumlu
sonuclar yaratmasinin yani sira, stirdiiriilebilirlik kapsaminda risk altinda olan {irlinlerin korunmasina ve
biyo-gesitliligin korunmasina da 6nemli 6l¢iide katki saglayacaktir.

Arastirma ve Yayin Etigi Beyani

Bu ¢aligma (10/12/2021 tarih ve 2021/586 sayili Necmettin Erbakan Universitesi Sosyal ve Beseri
Bilimler Bilimsel Etik Kurulu Bagkanligi Etik Kurul Onay Belgesi ile) bilimsel arastirma ve yayin etigi
kurallarina uygun olarak hazirlanmistir. (Etik kurul karar1 gerektiren galigsmalar igin ayri ayri etik kurul
onay1 alinmig olmali, bu onay makalede belirtilmeli ve detaylar1 yukaridaki parantez igine eklenmelidir.
Etik kurul karar1 gerektirmeyen calismalar i¢in bu kisim oldugu gibi kalmalidir, ayrica bir sey yapmaniza
gerek yoktur.).

Yazarlarin Makaleye Olan Katkilan

Yazar 1’in makaleye katkis1 %40, Yazar 2’nin makaleye katkist %30, Yazar 3’{in makaleye katkist
%30’dur.

Cikar Beyam

Yazarlar acisindan ya da fgiincii taraflar acisindan caligmadan kaynakli ¢ikar catigmasi
bulunmamaktadir.
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